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Auflage: 21.271 (IVW I/10)
Reichweite: 62.000 Leser*

Auflage: 21.271 (IVW I/10)
Reichweite: 62.000 Leser*

Auflage: 27.728 (IVW I/10)
Reichweite: 78.000 Leser*

Auflage: 27.728 (IVW I/10)
Reichweite: 78.000 Leser*

Auflage: 12.548 (IVW I/10)
Reichweite: 38.000 Leser*

Auflage: 12.548 (IVW I/10)
Reichweite: 38.000 Leser*
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*) Quelle: Markt Media Analyse 2010

Auflage: 15.845 (IVW I/10)
Reichweite: 50.000  Leser*

Auflage: 15.845 (IVW I/10)
Reichweite: 50.000  Leser*
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Basis: Bevölkerung ab 14 Jahren in der Stadt Hannover
Quelle: HAZ/NP-Markt Media Analyse 2010

Reichweiten der HAZ/NP-Stadt-Anzeiger

59%
53%

59%

67%

55%

Gesamtreichweite

Stadt Hannover

Stadt-Anzeiger Nord Stadt-Anzeiger Ost Stadt-Anzeiger Süd Stadt-Anzeiger West

Bevölkerung insgesamt HAZ/NP-Leserschaft
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Personen

= 90.000 
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= 78.000 

Leser

= 50.000 
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= 385.000 

Personen

= 227.000 Leser

= 92.000 
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= 62.000 
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= 38.000 
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Basis: Bevölkerung ab 14 Jahren in der Stadt Hannover = 385.000 Personen
Quelle: HAZ/NP-Markt Media Analyse 2010

Gesamtreichweite der HAZ/NP-Stadt-Anzeiger
in demografischen Gruppen

59%

58%

60%

41%

54%

72%

45%

60%

70%
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HH-Netto unter 1.500 €
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2.500 € und mehr

= 227.000 Leser

= 69.000 Leser

= 121.000 Leser

= 106.000 Leser

= 123.000 Leser

= 46.000 Leser

= 89.000 Leser

= 92.000 Leser

= 35.000 Leser
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Untersuchungsanlage
Markt Media Analyse (MMA) 2010

� Grundgesamtheit

Deutschsprachige Wohnbevölkerung ab 14 

Jahren in der Region Hannover, Bad Münder 

und Sarstedt (910.000 Personen)

� Stichprobe

Stichproben-Datei des ADM (Arbeitskreis 

Deutscher Marktforschungsinstitute) für 

C.A.T.I.-Studien

Durchgeführte Interviews: 5.120

� Befragungszeitraum

29. Aug. bis 14. Okt. 2005 (Welle 12)

5. Sept. bis 13. Okt. 2006 (Welle 13)

3. Sept. bis 18. Okt. 2007 (Welle 14)

20. Mai bis 4. Juli 2008 (Welle 15)

8. Februar bis 22. März 2010 (Welle 16)

� Methode

Computergestützte 

Telefoninterviews

� Durchführung

CZAIA  Markforschung 

GmbH, Bremen

� Konzept und Datenanalyse

Markt Media Service der

Verlagsgesellschaft Madsack

� Auftraggeber

Verlagsgesellschaft Madsack,

Hannover


